
AGDR Sierra de 
las Nieves 

El nombre del proyecto, hace clara referencia al Silicon Valley americano, que situado en la bahía  
de San Francisco (California), alberga a las compañías mas importantes dentro del mundo 
de las NNTT. El “valle del silicio” americano alberga a empresas como Adobe Systems,  Apple Com-
puter , Cisco Systems,  eBay , Hewlett-Packard , Intel , National Semiconductor, Oracle Corporation, 
SAP, Sun Microsystems, Symantec, Yahoo!, Mcaffe….todo desde que en la década de los 50, se apos-
tara por crear en la zona una serie de pequeños edificios industriales que eran alquilados a muy bajo 
coste a compañías técnicas. Además del terreno se les proporcionaron "capitales arriesgados", lo que 
contribuyo a la localización en la zona de empresas dedicadas a la fabricación y diseño de semicon-
ductores, tan importantes como Fairchild Semiconductor (padre del primer circuito integrado), ADM 
(la segunda potencia en fabricación de microprocesadores), o National Semiconductor . 
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Se ha dado el primer paso para la 
puesta en marcha del proyecto 
"Málaga Valley e-27". La socie-
dad del conocimiento ofrece gran-
des posibilidades y exige nuevos 
retos. En ese marco, la capital as-
pira a ser un referente europeo 
de las nuevas tecnologías. 

Dentro de este proyecto se ha 
constituido un grupo de trabajo -
integrado por unas 27 personas de 
grandes empresas multinacionales, 
como Philips y profesionales- para 
que diseñe las actuaciones a des-
arrollar en los próximos meses pa-
ra conseguir ese objetivo. El pleno 
de este grupo se reunirá dos veces 
al año, mientras que los grupos de 
trabajo que se creen se reunirán 
periódicamente.  

Para estos primeros trabajos se 
van a destinar 350.000 euros. De 
ellos, la mitad los aportará el Con-

sistorio Malagueño y el resto, las 
empresas privadas a las que se 
prevé involucrar en este proyecto. 

"Instaurar barrios y comunidades 
digitales para la sociedad del cono-
cimiento, crear un entorno tecnoló-
gico sostenible, evitar la fuga de 
cerebros y atraer a Málaga a los 
talentos profesionales en I+D+I, 
crear servicios para entornos digi-
tales globales o atraer actividades 
ligadas a las nuevas tecnologías 
(ferias, eventos, congresos, y en-
cuentros profesionales) son, algu-
nos de los proyectos concretos que 
se desarrollarán. "Hoy, Málaga 
puede lanzar la idea de ser el refe-
rente europeo para las telecomuni-
caciones", dice el decano Javier 
Medina, para quien la capital reúne 
las condiciones necesarias en 
cuanto a tamaño, calidad, clima, 
cultura, turismo y potencial. 

Málaga…¿un nuevo silicon Valley?  
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Si lo subastas...se venderá 

1. Objetos inútiles  
 

De este tipo hay millones de 
ejemplos. Objetos cotidianos 
que no pretenden ser nada 
más que eso. Algo de lo que 
alguien se quiere deshacer y 
cualquiera que desee tirar el 
dinero, puede comprar. Un 
calcetín sin pareja, un avión 
de papel, la uña de un pie, o 
un clip doblado son ejemplos 

claros de que todo, absolutamente todo, se puede 
vender en eBay.  
 

2. Objetos inútiles con apariciones 
 
Patatas, papel de water, trozos de pared, sába-
nas, natillas, piedras, y muchos otros objetos de 
diversa índole tienen algo en común. En ellos 
puede verse el rostro de Jesús o de la Virgen Ma-
ría. Lo mejor de estos objetos es que raramente 

son "falsificaciones". Es de-
cir, en ellos hay alguna man-
cha que, con imaginación y 
tiempo, puede ser interpre-
tada como una cara. Tam-
bién encontramos a los gra-
ciosos que se ríen de estas 
subastas, y se han podido 
ver a la venta "piedras que 
NO tienen el rostro de Jesús 
en ellas". 
 

 
 
 
 
 
 

3. Objetos que han pertenecido a al-
guien famoso 
 
De hecho la mitomanía no es un fenómeno nada 
extraño, pero en eBay alcanza cotas que rozan lo 
escatológico. Desde uñas que han pertenecido a 
un asesino en serie hasta el tacón del zapato de 
una actriz, todo lo que pueda relacionarse remo-
tamente con un famoso, puede ser vendido. Ob-
viamente, el saber qué es auténtico y qué no lo 
es es una tarea casi imposible.  
 

4. Objetos con propiedades maravi-
llosas 
 
¿Quieres una cabeza reducida por los indios Jíva-
ros? ¿O un fantasma en un jarro? ¿Y un cuadro 
embrujado? ¿O un detector de OVNIs? Quizás no 
sirvan para nada, pero hay gente que confía en 
objetos con propiedades místicas, así que si tie-
nes espíritu bromista, puedes inventarte cual-
quier tipo de leyenda tras un objeto que puedas 
conseguir por un euro e intentar venderlo. Te sor-
prenderá el número de pujas. 
 

5. Para multimillonarios 
 
Si te creías que en eBay no puedes encontrar un 
portaaviones, un castillo, o una isla entera, es 
que no has buscado demasiado. En la Web de su-
bastas puedes encontrar transacciones que supe-
ran con facilidad el millón de euros, y que van 
desde islotes privados a misiles aire-aire. La pre-
gunta es ¿alguien se arriesga a hacer un inter-
cambio por esa cantidad de dinero sin ni siquiera 
haber visto el producto? La respuesta, visto lo 
visto, parece ser sí.  
 

 

¿Qué sucede si reúnes en una misma web a cientos de miles de 
personas dispuestas a gastar dinero y pones a la venta el objeto 
más ridículo que te venga a la cabeza? Que seguramente alguien 

te lo comprará. Hagamos un repaso a los 10 objetos más 
estrafalarios que se ha subastado (y se han comprado) en la 

web de subastas eBay. 

 
Clip de papel... sin más 

 
¿Nueva Zelanda en ven-
ta? 
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Si lo subastas...se venderá 
6. Servicios e Intangibles 
 

En eBay puedes "poner precio a tu cabeza" sin 
ello tener que conllevar tu muerte. La gente su-
basta su cuerpo de las maneras más atípicas, y 
no precisamente en la vertiente carnal que segu-
ro que nos viene a la cabeza. Hay gente que su-
basta su cabeza para tatuarse mensajes publici-
tarios de la empresa que gane la subasta, o sim-
plemente promete compartir con el ganador "el 
sentido de la vida". 
 
7. Vende lo que sea, aunque no sea 
tuyo 
 
Graciosos del mundo, uníos, tenéis un coto abo-
nado a vuestras gracias. Se llama eBay. ¿Te ima-
ginas que alguien ponga a subasta Internet? Pues 
lo han hecho. Desde la Gran Muralla China hasta 
la Luna, pasando por la venta al mejor postor de 
Nueva Zelanda. Si alguien está dispuesto a pujar 
(aunque sea simbólicamente), puede conseguir 
estos tesoros (aunque sea simbólicamente).  
 
8. Los objetos en cadena 
 
eBay también puede ser un lugar donde iniciar 
cadenas consistentes en conseguir que un objeto 
(normalmente pequeño) vaya cambiando de due-
ño tantas veces como sea posible y que los pro-
pietarios hagan fotos del mismo en sus lugares 
de residencia, emulando así a la estatua de gno-
mo de jardín de la película "Amelie". Ya son va-

rios los objetos que han dado la vuelta al mundo, 
y seguro que muchos otros, más extraños, les 

seguirán. 
 
9. Inventos caseros 
 
Si eres un manitas y quieres 
probar suerte en eBay, pue-
des poner en subasta cual-
quier objeto modificado por ti 
y que pueda ser de interés 
para otro ser humano (visto 

lo visto, cualquier cosa). Así, puedes encontrar 
cascos de moto con cuernos, un reloj que funcio-
na al revés, el rostro de una estrella de la tele 
hecha con LEGO, o lo que quieras.  
 
10. Tonterías varias 
 
No es que podamos hablar de un tipo de objeto 
básico en este apartado, sino que viene a desta-
car que estos 10 tipos de objetos subastados son 
sólo una pequeñísima parte de todo lo raro y friki 
que se puede encontrar en eBay. No hemos 
hablado de muñecas sin cabeza, ni de la nota de 
suicidio de un "amigo", ni de miles de objetos in-
clasificables que, por raro que parezca, acaban 
encontrando comprador. Así que si tienes cual-
quier cosa de la que te quieras deshacer, dirígete 
a eBay y saca algún dinero. 

 
Casco con cuernos 

¿Oigaaa? ¿Es el 
enemigooo? 

 
Si tu sueño desde siempre ha sido hablar con el 
enemigo de Gila... bueno quizás te quedes con las 
ganas, pero como mínimo podrás hablar con un te-
léfono parecido, y desde tu propio móvil. 
 
Gracias a este "manos libres" (?) Bluetooth, podrás 
hablar a la antigua usanza desde cualquier móvil 

que disponga de este tipo de conexión. 
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¿Quién paga en la Tierra un millón de dólares por el 
Infierno?  

HELL.com se encontraba entre los miles de dominios de Internet 
que iban a ser subastados en Hollywood, Florida, por el proveedor 
de dominios activos Moniker.com, una unidad de servicios publici-
tarios de la compañía Seevast. El propietario puso un precio 
mínimo para el dominio del inframundo de un millón de dó-
lares, confiado en el alto interés que tuvo el dominio Sex.com, 
vendido por 12 millones a principios de año. Pero las apues-
tas no llegaron al precio mínimo.  
"El mundo está vivo y bien todavía. Nadie va a ir al infierno aho-
ra", El propietario, Kenneth Aronson registró el nombre en 1995. 
Esta no es la primera vez que Aronson intenta vender HELL.com 
ya que puso la dirección en una subasta bloqueada en abril de 
2000, con un precio de salida de 8 millones de dólares.  
La subasta de esta semana incluía una lista de dominios como ca-
meras.com, por 1,5 millones de dólares, Sexeducation.com 
que fue vendida por 120.000 dólares y babies.net que lo fue 

por 26.000 dólares. 

Café caliente...USB  
El trabajo con tu Ordenador personal es 
mucho mas ameno con una taza de café 

caliente...y a partir 
de ahora, nunca se 
quedará frio!!. En-
chufando tu taza 
al puerto USB de 
cualquier PC o 
MAC, permite 
mantener las be-
bidas calientes 
en casa o en la 
oficina. Lleva un 
hub USB 1.1 de 4 

puertos. Soporta velocidades tanto de 12 
Mbps como de 1,5 Mbps de transferencia de 
datos. La taza no necesita enchufe, sólo el 
puerto USB, que es completamente seguro 
porque utiliza un aislamiento especial. Com-
patible con los sistemas Windows 98, SE, 
ME, 2000 y XP. 
 

Youtube a la española 
El portal ha sido lanzado por Advernet, 
responsable de Ozú, con el nombre de 
Dalealplay y se trata de una herramienta 
de visionado, descarga y subida de ví-
deos orientada al público nacional y a to-
da la comunidad hispano parlante. Da-
lealplay.com cuenta ya con 10.000 
usuarios y en él se pueden ver los vídeos 
más buscados del momento. 
Según datos facilitados por el portal, ac-
tualmente uno de cada cinco internautas 
visita algún portal de descarga de vídeos 
por lo que el portal nace con el fin de 
adaptarse a las características específicas 
del público hispano.  
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Glosario Informático 

 
 
Con este nombre se conoce a la Web 
creada por Chris DeWolfe y Tom An-
derson: Una Web donde todo el 
mundo puede guardar y compartir 
sus fotografías, que son archivadas 

según la 
descrip-
ción que 
realiza el 
propio au-
tor, y 

donde la popularidad de las imáge-
nes decide la jerarquía en la que se 
publican. Su éxito fue rotundo. Solo 
un año después de año de su crea-
ción, en marzo de 2005, Yahoo pago 
por ella 30 Millones de dólares. 
 

 
Writely 

 
Writely es el nuevo editor de textos 
On-line de Google. Esta creado con 
AJAX, una nueva tecnología, para 
crear paginas Web, que actúan co-
mo un software en el PC. 
 
Solo es necesario tener una cuenta 
de correo de google, (@gmail.com), 
donde se almacenan los documen-
tos, y de este modo estarán accesi-
bles desde cualquier lugar donde tu 
te encuentres. Para modificarlos o 
crear nuevos archivos, solo tienes 
que ir a: 
 

Www.writely.com 

Flickr  
Una pregunta han llegado a nuestro buzón de 
correo este mes. Anímate a mandarnos tus 
dudas, e intentaremos ayudarte.    

boletin@sierranieves.com 

Preguntas de los lectores: 

Andres González: He oído hablar de que las pagi-
nas Web son ahora 2.0, ¿Qué es eso? 
 

Boletín SN: La Web 2.0 es la transición que se ha 
dado de aplicaciones tradicionales hacia aplicaciones 
que funcionan a través del Web enfocadas al usuario 
final.   Se trata de aplicaciones que generen colabo-
ración y de servicios que reemplacen las aplicaciones 
de escritorio.  
Los propulsores de la aproximación a la Web 2.0 
creen que el uso de la Web está orientado a la inter-
acción y redes sociales, que pueden servir contenido 
que explota los efectos de las redes con o sin crear 
Web interactivas y visuales. Es decir, los sitios Web 
2.0 actúan más como puntos de encuentro, o Web 
dependientes de usuarios, que como Web tradiciona-
les. 
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Un año después de su lanzamiento la 
TDT, solo un 3% de la audiencia 

utiliza la TDT 

Hace casi un año se pusieron en marcha en España las primeras emisiones de Televisión 
Digital Terrestre (TDT). Tras ese periodo, la penetración de este negocio, que necesita que 
los usuarios adapten sus sistemas de recepción, sigue siendo escasa: apenas un 3% de la 
audiencia total media diaria ve esta televisión. Y eso sin contar los abonados al satélite, ca-
ble y el ADSL que también retransmiten los canales digitales terrestres. 
Teniendo en cuenta que, según Sofres, cada una de las principales cadenas en analógico 
ostenta cuotas de entre el 15% y el 21%, este negocio está todavía lejos de ser rentable 
para los operadores. Según las últimas cifras difundidas por el Ministerio de Industria, 
desde el lanzamiento de la televisión digital terrestre a finales de noviembre de 2005 se 
han vendido en España alrededor de 2. 250.000 descodificadores y se han adaptado las 
antenas de más de 300.000 edificios. Este proceso de digitalización supone que unos seis 
millones de hogares y 18 millones de ciudadanos podrían acceder, al menos teóricamen-
te, a la TDT. 
A ese número de potenciales televidentes hay que sumar los clientes de televisión digital 
por satélite, con más de dos millones de abonados, de la televisión por cable, con 1,5 
millones, y de la televisión por ADSL, otros 260.000 clientes. ¿Por qué? Pues porque to-
dos esos servicios suelen incluir en sus paquetes de canales los de la TDT. 
La explicación a esto, según expertos del sector, es que en la televisión digital terrestre 
los datos son aún tan pequeños que los estudios miden los contactos, o promedio de 
gente que en algún momento del día entra en la televisión digital terrestre. En el último 
mes ese dato supera los 1,5 millones de espectadores. 

Sony venderá el portátil más ligero 
del mundo en diciembre 

Sony venderá el portátil con un peso de 898 gramos, el Vaio "tipo G" de Sony será el 
ordenador personal portátil más ligero, con una pantalla de 12,1 pulgadas de cristal líqui-
do (LCD). 
 
Al margen de la presentación de Vaio, el vicepresidente de Sony, Yoshihisa Ishida, dijo 
que se espera que las últimas retiradas de baterías fabricadas por Sony tengan 
poco impacto en sus operaciones de ordenadores portátiles. 
Los mayores fabricantes de PC como Dell y Apple Computer están retirando hasta 9,6 mi-
llones de baterías de Sony, que en raras ocasiones pueden sobrecalentarse e incen-
diarse, lo que ha provocado preocupaciones porque la producción de nuevas baterías de 
reemplazo podría reducir la capacidad de suministro de Sony de baterías para los nuevos 
PC. La compañía indicó que espera que un modelo básico de su nuevo ordenador "tipo G", 
con unas 12,5 horas de autonomía y que no está equipado con disco óptico, se venda por 
unos 220.000 yenes (unos 1.470 euros). Por el momento no hay planes de ofrecer este 
modelo fuera de Japón. 
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Videojuegos cada vez mas “cargados”, pelí-
culas con decenas de extras y la inminente 
llegada de la nueva televisión de alta defi-
nición, que obligará a utilizar dispositivos 
con mayor capacidad para grabar sus pro-
gramas, han llevado al actual DVD al limite 
de sus posibilidades. Y a las empresas a 
buscar soluciones para almacenar toda esa 
información. 
Su respuesta tiene un 
nombre, láser azul. 
Su principal cualidad 
es que su haz es mu-
cho mas fino  que el 
del actual láser rojo, 
lo que permite leer 
marcas de menor ta-
maño sobre la super-
ficie de los discos y 
facilita la tarea de 
grabar hasta cinco 
veces mas conteni-
dos. 
Pero en vez de des-
arrollar un estándar 
único para esos nue-
vos DVD, la industria 
se ha dividido 

en 
dos bandos, BluRay y 

HD-DVD, sin que las 
compañías impulso-
ras, Sony  y Tos-
hiba, se hayan 
puesto de acuerdo 
para unificar el for-
mato, que ofrece 

mayor calidad de ima-
gen y menos cortes 
que el actual. 
Blu-Ray tiene a su 
favor su mayor 
capacidad y que se 
está instalando en 
las nuevas PlaySta-

tion3, 
con lo que se 
asegura una buena cuo-
ta de mercado. En el 
otro bando Toshivba 
alega que su HD-DVD, 
aunque tiene menor 
capacidad, es mas ba-
rato y sencillo de pro-
ducir. 
En EEUU y Japón ya se 
venden discos y repro-
ductores Blu-Ray y HD-
DVD pero tanto los pre-
cios (2000€ por repro-
ductor) como el exiguo 
catalogo de productos 
les auguran un futuro 
incierto. Que cualquiera 

de estos estándares sea un éxito, como el 
DVD, o un fracaso, como el MiniDisc con el 
que Sony intento desbancar al CD, depen-
derá de las leyes del mercado...comienza 
el combate. 

La Guerra del laser 
A los DVD que conocemos (los de luz roja) les quedan 
los días contados...llega la luz azul!!, aunque todavía no 
esta claro quien ganara la guerra comercial que Sony y 
Toshiba tienen abierta para imponer sus estándares. 

HD-DVD 
Versátil y económico 

 

Almacena 30Gb 
 (7 películas o 46 dis-

cos de audio) 
 

Reproductores mas 
económicos 

BLU-RAY 
 

Potente y con calidad 
 

Almacena 50Gb o 77 
discos de audio. 

 
Calidad de imagen algo 

superior 


